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令和６年度県産品ブランド価値向上業務委託 仕様書

１ 件名 令和６年度県産品ブランド価値向上業務委託

２ 目的

静岡県は、多彩で高品質な県産農林水産物から厳選したものを認定する、「頂（いただ

き/しずおか食セレクション）」（以下、頂という。）を対象に、県産品のブランド力向上

と販路拡大に取り組んでいる。そこで、県産農林水産物の主要市場である首都圏におい

て、中高級量販店での頂フェア及び県産品高付加価値販売キャンペーンの開催を通じて

消費者の認知度向上を図り、県産農林水産物のブランド力の向上と販路拡大を図る。

３ 業務委託期間

委託契約締結日から令和７年３月 21 日（金）まで

４ 業務内容

（１）首都圏の中高級量販店における頂フェアの開催

【頂フェアの概要】

頂の認知度とブランド力向上に繋がる、フェアの開催及び売り場づくりを行うこ

と。

・対象地域と店舗

首都圏の中高級量販店（５～10 店舗）

・想定品目

頂の認定商品は、開催期間内に販売可能な商品とする。

販売品目は開催店舗と調整の上、決定すること。

・開催回数・日数

契約日から令和７年３月までの間に２回以上開催することとし、開催日数は各回２

日以上とすること。

ア 頂フェアの企画の作成・開催量販店の選定及び開催調整

・頂ブランドの認知度とブランド力向上を図るため、効果的な企画とすること。

・頂ブランドの認知度とブランド力向上の拠点としてふさわしい開催量販店を提案

すること。

・頂フェア開催店舗との連絡調整、開催運営等、必要な業務を行うこと。

・頂フェアを開催する量販店が主体的に取り組む新規顧客獲得に向けた内容を含む

こと。

イ インパクトのある売り場づくり

・売り場における装飾物等のデザイン及び制作を行うこと。

・装飾物についてはボード、ミニのぼり、腰巻き等を想定する。

・売り場における装飾物の設営及び撤去を行うこと。

ウ 頂フェアと連動した頂の認知度とブランド力向上の取組

・頂の認知度とブランド力向上に繋がる取組を企画すること。

・認知度とブランド力向上の取組については、販促グッズのデザイン・制作及び店
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頭配布、販促人員の配置、デジタルの活用等を想定する。

なお、販促グッズを配布する場合は、合計 5,000 個以上の配布を想定する。

エ 頂フェアの認知度とブランド力向上の成果の検証

・頂フェアの開催による成果を分析、検証すること。

・結果は集計及び分析し、その結果に基づいた今後の展開等について県に提案する

こと。

・成果の検証については、アンケート調査（消費者への意識調査、売り場でのヒア

リング等）の実施等を想定する。なお、調査の内容については、店舗や関係者、

県と協議の上決定すること。

（２）首都圏の中高級量販店における県産品高付加価値販売キャンペーンの開催

【県産品高付加価値販売キャンペーンの概要】

頂の認定商品の高付加価値化に繋がるキャンペーンの開催及び売り場づくりを

行うこと。

・対象地域と店舗

首都圏の中高級量販店（１店舗以上）

・想定品目

頂の認定商品から１品目以上選定し、開催期間内に販売可能な商品とする。

販売品目は開催店舗と調整の上、決定すること。

・開催日数

契約日から令和７年３月までの間に、選定した品目の販売期間や需要が高まる時期

等を考慮して、延べ６ヶ月以上開催すること。

ア 県産品高付加価値販売キャンペーンの企画の作成・開催量販店の選定及び開催調

整

・頂の認定商品の高付加価値化を図るため、効果的な企画とすること。

・頂の認定商品の高付加価値化の取組としてふさわしい開催量販店を提案すること。

・開催店舗との連絡調整、開催運営等、必要な業務を行うこと。

・キャンペーンを開催する量販店が主体的に取り組む新規顧客（贈答品需要）の獲

得に向けた内容を含むこと。

イ 頂の認定商品の高付加価値化に繋がる売り場づくり

・売り場における装飾物等のデザイン及び制作を行うこと。

・売り場における装飾物の設営及び不要となる装飾物の撤去を行うこと。

ウ 県産品高付加価値販売キャンペーンの成果の検証

・販売実績に基づき、県産品高付加価値販売キャンペーンの開催による成果を分析、

検証し、今後の展開等について県に提案すること。

５ その他留意事項

・業務委託の円滑な遂行を図るため、委託者に対し、業務内容や業務の進捗状況等を適

宜報告し、委託者の指示に従うこと。

・本仕様書に定める以外の事項については、委託者の指示に従うこと。

・本仕様書の内容に疑義が生じた場合は、委託者と協議すること。
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（参考）

頂（いただき／しずおか食セレクション）

（産業革新局マーケティング課）

１ 要 旨

多彩で高品質な静岡県の農林水産物の中から、全国や海外に

誇りうる価値や特長等を備えた商品を県独自の認定基準に基づ

いて厳選の上「しずおか食セレクション」として認定する。

令和３年度には、ブランド力向上を図るため、愛称「 頂 」
いただき

とロゴマークを策定し、認定商品及び認定商品を活用した加工

品等に表示している。

２ ブランド認定の目的

認定商品の戦略的なＰＲにより、｢食の都｣づくりを進める本

県のブランド力向上を図るとともに、認定を目指した取組を誘

発して県内産業の活性化に資する。

３ 認定基準

４ 認定状況

項 目 要件の内容

セールスポイント
(独自性･コンセプト等)

・県内外で生産・製造される同種の農林水産物と、明らかに違う機能や特長、独自性
等の価値を備えた商品。

・静岡県ならではの特長を備えていること。
販売流通戦略等 ・主要顧客や販売先、販売・流通戦略等が明確であること。

安 全
（作り手）

・県産品の生産･製造工程の管理や情報提供･クレーム対応等リスク管理が適切に実
行されていること。

・しずおか農水産物認証制度、JGAP,T-GAP,HACCP,ISO等を取得している又は今後取得
する予定があること。

品 質
（作り手）

・安定した品質（商品の価値）を維持するために生産・製造、流通、販売ま
でのいずれかの工程において卓越した取組や技術的裏づけがあること。

評 価
（使い手）

・販売実績（原則３年以上）を有し、その実績が安定している又は増加して
いること。

・なお、直近の販売金額が 100 万円以上であること。
・一定の支持を得ていること（販売先や料理人からの評価や推薦、メディア
での紹介記事、消費者が主催するコンクール等への入賞実績等を総合的に
評価する）。

品目 H22～H28 H29 H30 R1 R2 R3 R4 R5 累計件数

野菜 46 9 5 4 2 4 3 2 75

果樹 21 0 2 1 1 3 0 0 28

米 2 1 0 0 0 0 1 0 4

畜産物 17 2 1 2 0 1 1 0 24

水産物 25 4 0 0 4 1 1 2 37

茶 16 0 0 0 1 1 0 0 18

林産物 6 2 1 0 1 0 0 1 11

計 133 18 9 7 9 10 6 5 197

・日本一高い富士山頂の

イメージで品質の高

さを表現

・大地の恵みをありがた

く「いただく」

図 「頂」マーク


